Schmuck, Mode und Munchen
gehdren einfach zusammen.

Vom 5. bis 7. September 2008 gibt die IsarGold, die
neue Fachmesse fur Designschmuck, Edelsteine,
Perlen und Uhren, ihr Debut auf der Praterinsel in
Munchen. Die Fachbesucher erwartet ein ausge-
suchtes Spektrum an infernationalen Ausstellern.
Als neue Kommunikationsplattform im Herbst wird
die IsarGold die Energien der Branche auf neue
und entscheidende Weise konzentrieren.




(rofies Inferesse
an der neuen flerbstmesse

(hronos und fairos: der Termin

.Wir sind positiv Uberrascht von der groBen Reso-
nanz. Mit so viel Interesse fur die IsarGold 2008
haben wir nicht gerechnet™,sagen die Veranstalter.
Fur sie ist das ein Beleg dafur,dass das Konzept einer
neuen Herbstmesse fur Designschmuck aufgeht.

Auch weil Kaufentscheidungen von Konsumenten
wie auch von Hé&ndlern immer spater getroffen
werden, ist die Zeit reif fUr eine neue Herbstmes-
se, die eine sinnvolle Erg&inzung zur inhorgenta im
Frahjahr bietet. Der exponierte Termin 5.-7. Septem-
ber, also vor Beginn des Weihnachtsgeschdftes, ist
prdzise gewdhlt. Gerade vor dem Start der umsatz-
stérksten Phase im Schmuckhandel gibt es in der
Branche ein starkes Bedurfnis nach Présentation.

Nenner und Entdecker: die Messemacher

Andrea Frahm und Stefan Sinn, die Initiatoren der
IsarGold, sind ein starkes Leitungsteam fur die
Messe. Beide sind seit vielen Jahren bestens mit
der internationalen Schmuckszene vertraut. Stefan
Sinn ist als Herausgeber der ,ZeitForm™ langjahriger
und infimer Kenner der Branche. Der Marketingprofi
hat mit Andrea Frahm eine kompetente Partnerin
an seiner Seite. Die Schmuckgestalterin kennt die
Bedurfnisse der Branche aus eigener Erfahrung.
Nach elf Jahren erfolgreicher Arbeit fUr die MUnch-
ner Reithalle und fur diverse Premiumveranstaltun-
gen wie die Modemesse ,in fashion munich®™ hat
sie sich langst auch als Messemacherin internatio-
nal einen Namen gemacht. lhre Kompetenz und
Neugierde sind die maBgeblichen Funken, die auf
die Besucher der IsarGold Uberspringen werden.

Selekion und Vielfalt: die Hauptdarstelle

Vieles verspricht auf der IsarGold 2008 anders
zu werden als auf den etablierten Messen. Die
Auswahl der Aussteller, das ausgesuchte Ambiente
und die Rahmenveranstaltungen sprechen fur sich.
.Wir haben eine Messe konzipiert, die wieder Lust
und Freude macht, Schmuck zu kommunizieren —in
einer entspannten und gleichzeitig anregenden
Atmosphdre®, versprechen die Veranstalter.

Die IsarGold setzt auf Individualitét und Hochwer-
tigkeit in der Présentation. Das Angebot der Ausstel-
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ler ist international und beruht auf einer exklusiven
Auswahl, die Anspruch verkorpert, ohne zu Uberfor-
dern,und eine Vielfalt bevorzugt, die nicht beliebig
ist. Das Spektrum reicht vom gehobenen Manufak-
turbereich bis hin zum experimentellen Schmuck-
kUnstler, ein ausgesuchtes Potpourri aus innovativen
Schmuckschaffenden, namhaften Designern und
etablierten Unternehmen.

Nontakde und ldeen: das forum

Unkonventionell und abwechslungsreich gestal-
tet sich auch das Rahmenprogrammm der IsarGold
2008. , Wir wollen die Energien der Branche in vieler

Hinsicht bUndeln und wunschen uns eine Messe,

die zu einem besonderen Erlebnis fur alle Kreativen
wird", erklért Andrea Frahm. Die routinierte Ausstel-
lungsmacherin weiB aus Erfahrung, wie man auch
bei GroBveranstaltungen eine persdnliche und
anregende Stimmung erzeugt. Der Dialog Uber
Schmuck wird durch ausgesuchte Vortragsthemen
vertieft und auch bei den geselligen Abendveran-
staltungen spUrbar bleiben. Auf die groBe Moden-
schau am Er6ffnungstag darf man schon jetzt
gespannt sein. Als einzigartiges Kontakt- und Ideen-
forum wird die IsarGold 2008 so zu einem Plus an
Information und Trendgeschehen.
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Schatzinsel: Fraterinsel - Fraterinsel: Schatzinsel

Derinteressante Veranstaltungsort, die Praterinselim
Zentrum MUnchens, entspricht ganz dem Charakter
der Messe. Der charmante Industriebau aus der Zeit
um 1900 beeindruckt durch seine auBergewdhnli-
che Architektur. Die groBen Sdulen- und Gewdlbe-
hallen sind von bestechender Klarheit und erzeu-
gen eine fast schon meditative Stimmung. Kein
Wunder, dass die ehemalige Likdrfabrik seit Jahren
als attraktiver Ort fur exklusive Kunstausstellungen
weit Uber die Region Minchen hinaus fur Aufsehen
sorgt.

Qualitagt und Weltoffenheit prégen hier die Atmo-
sphdre und bilden den idealen Rahmen fUr die Isar-
Gold 2008. Zwei groBe Orangerien, die Fullhalle, das
Zoligewdlbe und der Wurzelkeller bieten rund 100
Ausstellern Platz. |hre Présentationen werden die
R&ume in eine wahre Schatzkammer guten Designs
verwandeln!

Die IsarGold 2008 bietet ihren Besuchern in diesem

Jahr als besonderes Entree einen kostenlosen Eintritt.

Weitere Informationen zur IsarGold 2008 finden sie
unfer www.messe-isargold.de.

,Jeitt sind die Aussteller gefordert™
- Interview mit Franziska von Drachentels

ZeitForm: Frau von Drachenfels, Sie zdhlen zu
Deutschlands erfolgreichsten Schmuckgestalterin-
nen. Mit |hrer extravaganten Schmuckauffassung
haben Sie gezeigt, dass avantgardistisches Design
und Erfolg am Markt nicht unbedingt ein Wider-
spruch ist.

Franziska von Drachenfels: Heutzutage muss das
Gesamtkonzept authentisch sein. Man kann nicht
nur verkaufen, was hipp ist. Der Kunde mochte
spUren, dass er Schmucksticke mit Seele kauft.
Wichtig ist auch eine stimmige Teamarbeit. Ich
fur meinen Teil erg&inze mich ausgezeichnet mit
meiner Partnerin Stefanie Harer. Gemeinsam an
einem Konzept zu arbeiten und auf der gleichen
Wellenlénge zu sein, ist fur uns beide ein Glucksfall.
Unsere langjdhrige Zusammenarbeit zeigt sich im
Erfolg der Kollektion.

ZeitForm: Muss heute ein erfolgreicher Schmuckge-
stalter ein Unternehmer mit ausgefallenem Marke-
fingkonzept sein? Gehdrt eine gewisse Freude an
der Inszenierung mit zum Geschd&ft?



Franziska von Drachenfels: Nur was gelebt ist, ist
auch authentisch. Aufgesetztes funktioniert nicht.
Schmuck ist ein sensibles Produkt. Dem Kunden von
heute ist wichtig, dass er mit seinem Kauf ein Stck
Lebensgefuhl des Designers erhdlt. Dazu gehort
immer ein stimmiges Marketing, das bei der Kollek-
tion beginnt und bis zur Werbung reicht.

ZeitForm: Die Mdglichkeiten sich als Schmuckge-
stalter in Szene zu setzten, sind relativ beschrénkt.
Neben den groBen Messen im Frihjahrin MUnchen
und Basel gibt es kaum eine Plattform fur innova-

fives Schmuckdesign. Reicht das aus in einer Zeit,

in der der Kunden in immer klUrzeren Abstéinden
nach Abwechslung und neuen, frischen Einkaufs-
erlebnissen sucht?

Franziska von Drachenfels: Es gibt viele Wege zum
Kunden. Man kann Kunden direkt besuchen oder
Uber die Homepage auf sich aufmerksam machen.
Messen sind naturlich die beste Plattform, um fur
ein breit gef&chertes Publikum présent zu sein.

ZeitForm: Die Messe isarGold will dem Fachhandel
erstmals auch in der zweiten Jahreshdlfte ein neues
Présentationsforum bieten. Im Herbst kommenden
Jahres wird der Startschuss fur diese einzigartige
Kontakt- und Ideenbdérse in Mdnchen fallen. Gratu-
lieren Sie den Machern zu lhrer mutigen Entschei-
dung!

Franziska von Drachenfels: Selbstversténdlich! Hut
ab vor soviel Elan! Etwas Neues zu etablieren ist
sehr spannend, aber auch nervenaufreibend und
zeitaufwdndig.

ZeitForm: Risikobereitschaft und Experimentierfreu-
de mit der finanziellen Verantwortung fur ein Unter-
nehmen in Einklang zu bringen ist ein Balanceakt.
Der Weg zum Erfolg ist steiniger geworden, fur die
kleinen innovativen Designerateliers ebenso wie fur

die groBen Schmuckmanufakturen. Wir glauben,

die Messe isarGold bundelt Energien in vieler
Hinsicht und fUhrt so zu einem neuen Einkauferleb-
nis fur H&ndler und Hersteller. Wie sehen Sie das?

Franziska von Drachenfels: Wir kbnnen uns alle
wunschen, dass das Konzept aufgeht und diese
neue ldee viele weitere Mitstreiter findet. Nicht nur
die Aussteller sind jetzt gefordert, sondern auch
das Fachpublikum. Denn jede Messe braucht inter-
essierte Besucher, um in seiner ganzen Breite und
Vielfalt akzeptiert zu werden!

ZeitForm: Frau von Drachenfels, herzlichen Dank fur
das Gesprdch.
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